barzone

GASTRO TREND & TRADE SHOW

21. & 22. MAI 2012

STAATENHAUS AM RHEINPARK
IN KOLN




WELCOME

TO

THE
BARZONE
NEXT
LEVEL

Neue Heimat, neue Location......... 02
Media-Package fiir Ilhren Erfolg.....04
Trade Show & Trendmesse............. 05

Angebote fiir Aussteller.................. 06

Partner im offiziellen Programm...07
Plattform fiir Top-Kontakte............ 10
Statistik - BARZONE in Zahlen.....11

Termine und Ansprechpartner......12

Die Evolution des gastro-
nomischen Messe-Events
geht weiter: In Kéln
setzt die BARZONE eine
neue Benchmark! Nach
vier erfolgreichen Jahren
und stetigem Wachs-
tum in Berlin bieten wir
unseren Kunden und
Geschaftspartnern nun
einen noch attraktiveren
Standort und zusatzli-
che Business-Tools.

TRENDMESSE

Die BARZONE ist das
Trendbarometer der
deutschen Gastronomie-
Szene und wichtigste
Informationsquelle fur
die gesamte Branche.
Mit Keynote Speakern
aus dem In- und Aus-
land, der Integration

des FIZZZ AWARD, der
Wahl zum Produkt des
Jahres und Themen rund
um Markt- und Trend-
analysen wollen wir alle
Business-Partner fur die
anstehenden
Herausforderungen
inspirieren.

MEHR BESUCHER
BARZONE setzt noch
starker auf Networking
und direkten Kontakt mit
einem Programm, das
die gesamte Branche
begeistert, mit neuen
Kooperationen in

der Medienlandschaft
und der Intensivierung
von Zielgruppen

aus den hoch attraktiven
Bereichen Clubbing

und Fachhandel. Sie alle
heiBen wir willkommen
an einem der zentralsten
Verkehrsknotenpunkte
Europas. Schnell und be-
quem erreichbar aus den
deutschen Szene-Metro-
polen Frankfurt, Ham-
burg, Mlnchen, Berlin
und naturlich DUsseldorf.
Offen fUr die gesamte
Gastrobranche aus dem
benachbarten Benelux-
Bereich, problemlos
anzufliegen fur Gaste
aus ganz Europa.

MEHR PRASENZ

FUR AUSSTELLER UND
PARTNER

Auf der BARZONE tref-
fen Sie die wichtigsten
Player der Trend- und
Szenen-Gastronomie.
Wir geben Ihnen alles an
die Hand, damit Ihre Pro-
dukte, Dienstleistungen
und Geschaftsideen vor
und wahrend der Messe
im Rampenlicht stehen.

KONTAKT 2.0

Die BARZONE ist lhre
Plattform fur neue
Top-Kontakte: Gastrono-
mie trifft Industrie trifft
FachgroBhandel, mit
neuen Instrumenten
und Kooperationen
setzen wir noch starkere
Impulse in der
B2B-Kommunikation.

GASTRONOMIEPOWER
Nordrhein-Westfalen,
das attraktivste Einzugs-

gebiet fur den deutschen
Gastronomiemarkt mit
18 Mio. Einwohnern und
29 GrofBstadten, wird zu
Ihrer Buhne. Im nord-
rhein-westfalischen Gast-
gewerbe erwirtschaften
rund 300.000 Beschaf-
tigte und Auszubildende
rund 10,5 Milliarden Euro
Jahresumsatz. Die Hotel-
lerie und 34.208 Gastro-
nomiebetriebe sind ein
wichtiger Wirtschaftsfak-
tor und Leistungstrager.
(Quelle: NRW Bank)

IM MEDIENZENTRUM
Neben den Fachmaga-
zinen fUr Gastronomen
und den Getrankefach-
groBhandel aus dem
Meininger Verlag rtckt
die BARZONE durch
ihren neuen Standort

im Medienzentrum Koln
noch starker in den
Fokus von Fach- und
Publikumspresse sowie
Rundfunk und TV. Unser
Media-Package offeriert
allen Ausstellern eine
Einbindung, die die Vor-
zUge dieser Topsituation
ausspielt.

IHRE ZIELGRUPPE
Erreichen Sie alle wichti-
gen Multiplikatoren des
gesamten deutschen
Gastronomiemarktes mit
nur einem Auftritt!

Auf der BARZONE tref-
fen Sie die wichtigsten
Player der nationalen
Gastronomieszene:
Inhaber, Bartender,
Getrankefachgrohand-
ler, Clubbetreiber, Cate-
rer, Hoteliers, Gastrono-
mieberater und Planer.

Herzlich willkommen zur
5. BARZONE - Gastro
Trend & Trade Show in
Kolin!

Ihr BARZONE Team



DAS STAATENHAUS AM
RHEINPARK

Die parallel angelegte
Architektur der 20er
Jahre aus Kolonnaden
und Hallen auf einem bo-
genférmigen Grundriss
geben dem Staatenhaus
am Rheinpark seinen ein-
zigartigen Charakter.

16.900 gm Nutzflache im
unterteilbaren Rondell-
bau stehen fur grenzen-
lose Veranstaltungsfor-
men und Mdglichkeiten.

Das multifunktionale
Raumkonzept und die
perfekte technische Aus-
stattung schaffen ideale
Voraussetzungen fur das
Messe-Event BARZONE.

Staatenhaus
am Rheinpark
Auenweg 17
50679 Koln

VERKEHRS-
ANBINDUNG

Das Staatenhaus am
Rheinpark, in unmittelba-

rer Nahe zur Koelnmesse,

ist ideal erreichbar.

Bahn-Reisende:

Vom Bahnhof ,Koeln
Messe/Deutz” 5-7 Minu-
ten FuBweg

Flug-Reisende:

Vom Flughafen Koln/
Bonn in nur 15 Minuten
zum Bahnhof ,Koeln
Messe/Deutz”

PKW-Fahrer:

Direkte Parkmoglich-
keit am Staatenhaus am
Rheinpark

Tim Plasse,

Plasse Project GmbH,
Frankfurt am Main

,Die BARZONE als
Trendmesse fur die
Macher der Szenen-
Gastronomie hat noch
jede Menge Potenzial
und ist daher im
starken NRW-Markt
genau richtig. Das
Messe-Event ist ein
wichtiger Meetingpoint
fUr alle, die sich mit den
Trends der Gastro-Szene
beschaftigen und zu-
kunftsorientiert arbeiten:
jung und mafRgeschnei-
dert fUr die Innovatoren
der Gastronomiebran-
che.”

Tim Koch,

tsac Vertriebs GmbH,
Essen

LWir freuen uns, dass
die BARZONE nun nach
KdIn kommt! Far unse-
re eigenen Aktivitaten
mit unserer Marke Kalte
Muschi, aber auch fur die
Mongo's Restaurants,
my Indigo, Koérrisaft und
PottsoBe ist NRW mit
seiner hohen Gastro-
nomie- und Konsumen-
tendichte ein wichtiger
Markt. Wir glauben,
dass die BARZONE am
Standort KéIn zusatzli-
che Moglichkeiten bieten
kann, um interessante
Kontakte zu kntUpfen und
sich noch starker inner-
halb der Branche Uber
Trends und Innovationen
zu informieren und aus-
zutauschen.”

NEUE HEIMAT

DIE
BARZONE
AB 2012
IN KOLN




MEDIA

IHR
ERFOLG
IST

UNS
WICHTIG

Fir lhren erfolgreichen
Auftritt bieten

wir eine Vielzahl an
Kommunikations-Tools,
die Ihre Messeprasenz
verstarken:

Uber unseren Newsletter,
die Homepages, Face-
book und Xing erreichen
wir Zielgruppen, die sich
lieber online und Uber
Social Media informieren.
Nutzen Sie auch unseren
Kommunikations-Service:
Wir bieten Ihnen vorbe-
reitete Kommunikations-
Tools fur Ihre Homepage,
Newsletter oder Mailings,
mit denen Sie Ihre Kun-
den einladen und Uber
Ilhre Aktivitaten informie-
ren kénnen.

Sie planen besondere
Events auf lhrer Ausstel-
lungsflache - wir unter-
stUtzen Ihre Kommunika-
tion! Sobald Ihre Aktion
steht, startet unsere
Informationskampagne

> mit Ihren Nachrichten
in den zielgruppen-
spezifischen Fachma-
gazinen FIZZZ (Gast-
ronomie), GETRANKE
ZEITUNG (Getranke-
fachgroBhandel) und
SOMMELIER MAGAZIN
(Gehobene Gastrono-
mie, Sommeliers)

> im Newsletter

> auf der BARZONE
Website

> auf Xing und Facebook
(Info und Verlosungs-
aktionen)

> und naturlich im Mes-
sekatalog.

BARZONE KATALOG
Erscheinungstermin:
Mai 2012

Auflage:

10.000 Exemplare
Format:

17 x 23 cm

Umfang:

4 Seiten Umschlag,
ca. 70 Seiten Inhalt
Druck:

4c

Verbreitung:

An Fachbesucher und
Pressevertreter,

in ausgewahlten
Gastronomiebetrieben
Anzeigenpreis:

1/1 Seite, 4c, 950 EUR
zzgl. MwSt.

OFFIZIELLER BARZONE
MEDIENPARTNER
FIZZZ - Das Fachmaga-
zin fir die Trend- und
Szenen-Gastronomie
FIZZZ ist Pflichtlektlre
flr Inhaber, Betreiber,
Barkeeper sowie das
Gastro-Management und
dient der Zulieferindus-
trie als unverzichtbare
Informationsquelle fur
aktuelle Trends. Die Phi-
losophie: FIZZZ ist das
Magazin fur die Opinion-
Leader der Branche. Zu-
kunftsorientierte Themen
sind die Basis fur den
Informationsvorsprung,
den die Top-Player von
heute und morgen brau-
chen, um den Markt mit
ihren Ideen weiterzuent-
wickeln.

Themen:

Innovative gastrono-
mische Konzepte im

In- und Ausland stehen
bei FIZZZ im Mittelpunkt,
ebenso wie Service-The-
men, die Gastronomen
umsetzbare Praxis-Tipps
zu Unternehmensfih-
rung, Technik, Food-
Angebot, Design-Trends
und Warenkunde liefern.
Absatzzahlen, Hinter-
grundwissen und Pro-
dukt-Know-how zu allen
Getranken verschaffen
den Lesern einen aktuel-
len Einblick in die Ge-
tranke-Branche. Informa-
tionen zu Konsumtrends,
Branchen-News und
Veranstaltungen machen
FIZZZ zum umfassenden
Fachmagazin.

FI1ZZZ 05/12

Ausgabe

zur BARZONE 2012
GrofRer Sonderteil zur
BARZONE mit allen Aus-
stellern, Speakern, gro-
Ber Programmubersicht,
ausfuhrlichen Informati-
onen zu Special Events
und den Highlights der
beiden Messetage.



Vom Bestseller bis zur
Neuentdeckung, vom
Big Player bis zum

Start Up - Unterneh-
men mit Produkten und
Dienstleistungen fir die
Anspriche zeitgemaBer
Gastrobediirfnisse ste-
hen im Fokus der Trade
Show.

BEVERAGES

In der Gastronomie wird
der Hauptumsatz durch
den Getrankeabsatz ge-
neriert und die Industrie
versorgt den potenten
Markt mit immer neuen
Geschmackserlebnissen.
Doch zugleich sind
Hersteller und ihre Lie-
feranten mehr denn je
gefordert, ihre Produkte
beim Gastronomen zu
pushen und beim Gast zu
platzieren.

Wer sollte ausstellen?
Importeure, Hersteller
und Héandler fur Spirituo-
sen, Wasser, Safte, Ener-
gizer, Softdrinks, Func-
tional Drinks, Bier und
Biermixgetrénke, HeiBge-
tréanke, Sirupe, Fruchtpu-
rees, Wein, Schaumwein,
Champagner

INTERIOR

Was macht ein Lokal,
einen Club, eine Bar

fUr Gaste einzigartig?
Faktoren wie die passen-
de Auswahl an M&beln,
Beleuchtung, aber auch
ausgefallene Dekorati-
on sind dabei essentiell.
Hersteller, Lieferanten so-
wie Dienstleister kdnnen
Besucher auf den aktuel-
len Stand in allen Einrich-
tungsfragen bringen.
Wer sollte ausstellen?
Hersteller, Handler und
Dienstleister von Innen-
architektur, -einrichtung,
Bodenbeldgen, Mdbeln
fur Indoor und Outdoor,
Wandgestaltung, Licht-
design, Dekoration

FOOD & SNACKS

Kein Szene-Lokal kommt
heute ohne ein Angebot
an Speisen und Snacks
aus. Gerade fur Gast-
ronomen, die auf eine
Auswahl an Kleinigkeiten
als feine Ergédnzung zum
Getrankeangebot aus
sind, habben Spezialisten
tolle Produkte und Zuta-
ten parat.

Wer sollte ausstellen?
Spezialisten flr Bar-
Food, Snacks kalt und
warm, Convenience-
Produkte, Krguter und
Gewdlrze, Desserts,
Backwaren, Suppen,
Appetizer, Knabberar-
tikel, Saucen, Pasten,
Dipps, Frichte, Eiscré-
mes, Sorbets

TECHNOLOGY
Gastronomiekonzepte
sind unendlich vielfaltig
und deshalb sind die Be-
diurfnisse an die jeweilige
technische Ausstattung
hoéchst individuell. Her-
steller und Dienstleister,
die auf Technikbelange
spezialisiert sind, kon-
nen Gastronomen auf
den neuesten Entwick-
lungsstand bringen und
zugleich zeigen, wie das
Arbeitsumfeld perfektio-
niert und -ablaufe effizi-
ent gestaltet werden.

TRADE SHOW

Wer sollte ausstellen?
Hersteller, Handler und
Anbieter von Software,
Internetmodulen, Kuhl-
technik, Kassen-, Waren-
wirtschaftssystemen,
Spulmaschinen, Kaffee-
maschinen, Mixgeréten,
Audio- & Videotechnik,
Unterhaltungselektronik

MARKEN
UND
SERVICES
INSZENIERT

EQUIPMENT

Mit dem Einzug von inno-
vativen Materialien und
Produktionsverfahren
sind auch die Designs bei
Geschirr, Bar-Utensilien,
Berufsbekleidung und
Co. vielfaltiger denn je.
Gastronomen aus Bars,
Hotels, Restaurants,
Clubs sowie Caterer sind
ein attraktives Klientel
fur die schénen und
praktischen Dinge.

Wer sollte ausstellen?
Hersteller und Lieferan-
ten von Tableware, Spei-
se- und Getrénkekarten,
Glasern, Hygiene- und
Sanitarprodukten, Klei-
dung, mobilen Tresen fur
Barservice und Catering,
Bartender-Zubehoér und
Cateringbedarf




ANGEBOTE

KLASSISCH
Hallenflache:
Preis/gm:

fiir alle, die auf individuellen Standbau setzen
ab 6 gm buchbar
ab 330 Euro zzgl. MwsSt.

RENT A STAND

Basismodul:
Ausstattung:

Preis/gm:

fur alle, die nur noch einziehen, aber dennoch individuell
ausstatten wollen

ab 6 gm buchbar

Hallenflache, Standwéande, Teppich, Beleuchtung,
Beschriftung

ab 375 Euro zzgl. MwSt.

STAND ALONE
Paket:
Ausstattung:

Preis:

fir alle, die gern am Tresen stehen

4 gm

Hallenflache, mobiler Bartresen mit Backboard, Logobranding,
inklusive Eintrag im Web und im Katalog, Pressefach, Ausstel-
lerausweis, Stromanschluss (je nach Platzierung mussen Stell-
wande dazu gebucht werden)

2.250 Euro zzgl. MwSt.

GEMEINSCHAFTSSTAND BEVERAGE

(WINE, SPIRIT, BEER, NON ALC & PREMIX, HOT DRINKS)

Fur alle, die sich einen Rund-um-Service mit minimalem Vorbereitungsaufwand
oder eine optimale Beteiligungsvariante als ,BARZONE-Einsteiger” winschen,
empfehlen wir den Gemeinschaftsstand.

Ihr Vorteil:

Service/Partner:

Preis/Partner:

Die gesamte Infrastruktur ist vorhanden, so dass sich die
Vorbereitung des Messeauftritts im Wesentlichen auf
Warenanlieferung und Standbesetzung beschrankt. Gesamt-
flache von je 70 oder 80 gm, bezugsfertiger Stand inklusive
Standreinigung und Mullentsorgung.

Anteiliger Bereich mit mobilem, beleuchtetem Bartresen mit
Backboard, Barhocker, Logo auf Thekenfront, Logo am
Backboard, Eintrag im Web und im Katalog, Pressefach,
Ausstellerausweis, Stromanschluss, Eis-Service, Mietglaser
(zwei Racks, eine Glassorte) inklusive Spulservice.

2.450 Euro zzgl. MwsSt.

DISCOVERY AREA

Das FIZZZ Magazin prasentiert zur BARZONE ausgewahlte Innovationen in der
Discovery Area. Die ,Nominierten” stellen auf einem gemeinsamen Areal spannen-
de Produkte und Services fur die Gastronomie vor.

Paket:
Ausstattung:

Preis:

8 am

Standmodul, Eintrag im Web und im Katalog, Pressefach,
Ausstellerausweis, Stromanschluss

1.350 Euro zzgl. MwSt.



STANDAKTIONEN
Die BARZONE ist Ihre Plattform fur Innovationen und Topseller. Und wir sorgen
dafur, die Neuigkeiten an Ihrem Stand frihzeitig an die Besucher zu kommunizieren.

Media: Ankundigung im Web, in FIZZZ, im Katalog und vor Ort, in Social
Media Tools, im Newsletter
Gebihr: Kostenlos, als Dankeschon flir Ihre Aktivitaten

VERKOSTUNGSZONE FUR WEIN

Die Nachfrage von Gastronomen nach Produkten aus der Weinbranche wachst
stetig. FUr mehr Transparenz sorgt die Verkostungszone mit pramierten Wei-

nen des renommierten Wettbewerbs ,MUNDUS VINI - Der grof3e internationale
Weinpreis” des Meininger Verlag. Von den BARZONE-Besuchern kénnen die Top-
Qualitaten frei verkostet werden. Ein Produktpass gibt ausfuhrlich Uber Charakter,
Bezugsquelle und Einkaufspreis der einzelnen Weine Auskunft.

Teilnehmen kédnnen MUNDUS VINI 2011-Preistrager.

Logistik: Einrichtung Verkostungszone durch Meininger Verlag inklusive
Personal und Glaser

Media: Eintrag in Verkostungsbroschire (Ausgabe vor Ort), Aromendia-
gramm, Nennung im Internet

Geblhr: 120 Euro zzgl. MwSt. pro Wein,

far Aussteller ist die Prasentation kostenlos.

VERKOSTUNGSZONE FUR SPIRITUOSEN

Seit 2004 werden im Meininger Verlag auch Spirituosen verkostet. Die Jury mit
Qualitatsfachleuten aus Industrie, Wissenschaftlern aus Forschungsanstalten,
Bartendern mit jahrelanger Spirituosenerfahrung und Destillateuren bzw. Inhabern
von Brennereien bewertet jahrlich rund 600 Produkte. Auf der BARZONE werden
die préamierten Produkte des 2012er Wettbewerbs in einer eigenstandigen Verkos-
tungszone dem Publikum vorgestellt. Auch die offizielle Preisverleinung mit Urkun-
denUberreichung findet auf der BARZONE statt. Teilnehmen kdnnen Preistrager
des ISW 2012.

Logistik: Einrichtung Verkostungszone durch Meininger Verlag inklusive
Personal und Glaser

Media: Eintrag in Verkostungsbroschire (Ausgabe vor Ort), Aromendia-
gramm, Nennung im Internet

Geblhr: 120 Euro zzgl. MwSt. pro Spirituose,

far Aussteller ist die Prasentation kostenlos.

CHAMPAGNER-BAR

Unter Leitung von Sascha Speicher kdbnnen an der Champagnerbar Edel-Tropfen,
darunter namhafte Markenchampagner, aber auch interessante Neuentdeckungen
verkostet werden, dazu gibt es mehrmals taglich geflhrte Verkostungen.

Logistik: Einrichtung Champagner-Bar durch Meininger Verlag
inklusive Personal, Glaser und Fachvortrége

Media: Eintrag in Verkostungsverzeichnis (Ausgabe vor Ort), Nennung im
Internet

Geblhr 250 Euro zzgl. MwSt. pro Champagner,

far Aussteller ist die Prasentation kostenlos.

PRASENZ

IM
PROGRAMM




PRASENZ

TREND AREA

Forum fUr internationale Erfolgskonzepte, Marketingstrategien und Ergebnisse
aus der Trendforschung sowie fur Ihre Live-Prasentationen von Bartrends aus
aller Welt.

Kapazitat: 200 Zuschauer
Infrastruktur: BUhne mit groRem Bartresen, Backboard
I M Beamer, Leinwand, Mikro, technische Betreuung,
Backoffice, Servicepersonal zur Unterstutzung

Media: AnkUndigung mit Logo im Web, in FIZZZ, im Katalog und vor Ort
PROGRAMM ::  wom

Preis/Slot: 950 Euro zzgl. MwSt.

CONCEPT AREA
Die Concept Area wird zu lhrem Showroom fur Interior-Ldsungen, fUr Gastrono-
mie-Konzepte und zur Vorstellung von neuen Produkten und Technologien.

Kapazitat: 80 Zuschauer
Infrastruktur: BlUhne mit Rednerpult
Beamer, Leinwand, Mikro, technische Betreuung
Media: AnkUndigung mit Logo im Web, in FIZZZ, im Katalog und vor Ort
Slot: 30 min
Preis/Slot: 650 Euro zzgl. MwsSt.

FLAVOUR AREA (vormals Tasting Area)
Forum fUr Ihre Verkostungen zu Spirituosen, Wein, Bier, Kaffee sowie fur lhre
Schulungen zu Cocktails, Arbeitstechniken und Co.

Kapazitat: 50 Zuschauer

Infrastruktur: Bartresen, Backboard, Bartender-Equipment, Nosing-Glaser,
Weinglaser, Verkostungsbecher (Kunststoff), Screen, Mikro,
technische Betreuung, Backoffice, Servicepersonal zur

Unterstutzung
Media: AnkUndigung mit Logo im Web, in FIZZZ, im Katalog und vor Ort
Slot: 45 min

Preis/Slot: 850 Euro zzgl. MwsSt.




PRASENZ

BARZONE CHALLENGE - TRENDPRODUKTE DES JAHRES

Nominieren Sie lhre aktuellen Top-Produkte im Rahmen unseres ,Walk of Inspirati-
on"“. BARZONE-Besucher kdnnen in unterschiedlichen Kategorien die Champions
des Jahres wahlen. Zugelassen sind alle Produkte, die auf der BARZONE verkos-
tet, in Augenschein genommen oder getestet werden kdnnen.

Schedule

31. Januar Bewerbungsaufruf im Internet B E I D E R

O1. Mai Bewerbungsschluss

15. Mai Nominierungen werden online bekanntgegeben

21./22. Mai Abstimmung Uber die Trendprodukte des Jahres auf WAH L Z U M
der BARZONE

22. Mai Ende der Abstimmung und Auszeichnung der Trendprodukte P RO D U KT
auf der BARZONE
Kategorien D ES JAH R ES

1. Beverage
a) Spirituosen
b) Wein/Schaumwein

c) Bier

d) AfG
2. Food & Snacks
3. Interior

4. Technik/Equipment

Bewerbungsstart
Ab dem 31. Januar 2012 finden Sie unter www.barzone.de/trendprodukte alle
n&heren Informationen zum Wettbewerb und dem Bewerbungsverfahren.

Geblihr
Pro nominiertem Produkt ist eine Bearbeitungsgeblhr von 80 Euro zzgl. MwSt.
zu entrichten.

Wer bekommt den Preis?
Abgestimmt Uber die BARZONE-Produkte des Jahres wird nach den Kriterien:

> Funktionalitat bzw. Geschmack
> Kosten/Nutzen

> Design

> Nachhaltigkeit

Vorteile fiir die Teilnehmer/Gewinner

> Steigerung des Bekanntheitsgrades innerhalb
der Branche

> Pressemitteilung mit den Gewinnern

> Berechtigung zur Nutzung des Logos
,BARZONE-Trendprodukt des Jahres 2012

> Kennzeichnung der nominierten Produkte an
den jeweiligen Standen der Aussteller

> Nennung auf der BARZONE Website und im Katalog




PLATTFORM

FUR TOP-
KONTAKTE

10

Experten aus Fg ANC

lel und G;:nt;-:nn:m-‘.,.

Die BARZONE ist lhre
Plattform fiir neue
Top-Kontakte: Gastro-
nomie trifft Industrie
trifft FachgroBhandel,
mit neuen Instrumenten
und Kooperationen
setzen wir noch starkere
Impulse in der
B2B-Kommunikation.

GETRANKEFACH-
GROSSHANDEL (GFGH)
Nach dem erfolgreichen
Auftakt im vergangenen
Jahr wird die BARZONE
2012 endgultig zum
neuen Meeting Point von
GetrankefachgroRhandel
und trendorientierter
Gastronomie.

GFGH-Lounge:

Ein eigenes Areal fur
den spezifischen Aus-
tausch interessanter
Marktpartner. In diesem
themenspezifischen
VIP-Bereich treffen Sie
Gesprachspartner aus
Getrankefachgrof3han-
del, Zulieferindustrie und
Gastronomie zum per-
sonlichen Austausch.

mit Peter Sobanski. Wie Gastronomen und GFGH
gemeinsam den Bierumsatz steigern konnen.

Talk uber Anspriiche, Angebote und Erwar tungen mi

Podiumsdiskussion:

Die BARZONE wird lhre
BUhne: Mit Themen wie
Kooperationen, Sorti-
mentsgestaltung, Service
und Support prasentie-
ren Sie sich Ihren Kun-
den.

BEER ZONE

Der Brauereibranche als
wichtigem Partner der
Szenen-Gastronomie
widmet die BARZONE
ein eigenes themenspe-
zifisches Areal und setzt
damit das Produktseg-
ment Bier verstarkt in
Szene:

Podiumsgesprach mit

den Brauereipartnern

der BEER ZONE:

> Top-Konzepte, die
Bier als Topseller in die
gastronomische
Zukunft fUhren

> Moderne Kooperati-
onsbeispiele zwischen
Gastronomie und
Brauerei

> Spezifische Angebote
und Services fur die
Gastronomie-Szene

> Besondere Outdoor-
und Ausstattungs-
Angebote fur die
Sommersaison

DBU-MEISTERSCHAFT
NRW

Wer wird Deutscher
Cocktailmeister 20127
Eine wichtige Vorent-
scheidung fallt auf der
BARZONE 2012, denn
im Rahmen der Gastro
Trend & Trade Show
tragt die erfolgreiche
DBU-Sektion Nordrhein-
Westfalen ihre regionale
Meisterschaft aus. In den
letzten beiden Jahren
konnten die NRW-Ver-
treter auf der Deutschen
Meisterschaft jeweils den
Sieg davon tragen und
belegten weitere Plat-

ze auf dem Treppchen.
Erleben Sie die besten
Bartender NRWs live im
Battle um den Startplatz
bei der Deutschen Meis-
terschaft.

SPEED DATING MIT
ENTSCHEIDERN

Treffen Sie interessante
Gesprachspartner aus
Gastronomie und Fach-
groBhandel im organi-
sierten Speed-Gesprach.
Die Anmeldelisten fur
die zeitlich limitierten
Treffen mit Entscheidern
der Branche werden via
BARZONE Website koor-
diniert.

COLOGNE BY NIGHT
AM 21.05.2012
Klassiker und Neuentde-
ckungen stehen bei der
Cologne by Night-Tour
nach Messeschluss im
Fokus. Zehn ausgewahlte
Gastronomie-Konzepte
fur Dinner, Cocktails
und Party laden zum
Verweilen ein. Aussteller
kédnnen bei der Cologne
by Night-Tour Partner
werden.

FI1ZZZ AWARD 2012
Zum 15. Mal wird der
begehrte Preis verliehen,
erstmals im Rahmen

der BARZONE. Bei der
grof3en Siegerehrung
werden die Top-
Konzepte der deutschen
Gastronomieszene
geklrt. Im Anschluss
feiert das Who is who
der Szenen-Gastronomie
bis in den frihen Morgen.
Aussteller kdnnen beim
FlzZZ AWARD Sponsor-
partner werden.



STATISTIK

FACHBESUCHERZAHL GESCHAFTSFELDER FUNKTION DER
2010: 4.900 DER GASTRONOMEN FACHBESUCHER
2011: 5.100 35% 42 %
2012: 7.000 (ZieD) Restaurant mit Bar Inhaber, Geschaftsfuhrer

18 % 16 %
FACHBESUCHER Hotel mit eigener Bar Bartender
75 % 16 % 12 %
Individualgastronomie Klassische Bar Barchef BA R ZO N E
5% 12% %
Systembetriebe Discothek, Club Marketing, Vertrieb,
19% 12% Einkauf, Controlling I N ZAH LEN
Zulieferer Caterer

8% éusy\:v;h\anhErgeEmssen aus derE o

ac esucherperragung sowie crne
BiSUO, Coffeeba r, bungen aus Registrierungsdaten 2011
Strandbar

BARZONE BONUS

Aussteller, die einen Stand und eine 1/1 Seite in einem der folgenden
Magazine des Meininger Verlag buchen, werden mit einem Rabatt von
10 PROZENT auf Standmiete und entsprechende Anzeige belohnt.

> 1/1 Anzeige in FIZZZ 05/12

> 1/1 Anzeige in GETRANKE ZEITUNG

> 1/1 Anzeige im SOMMELIER MAGAZIN

1
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GASTRO TREND & TRADE SHOW

ANSPRECHPARTNER
Messestand, Marketing,
Special Events

Zlata Seidel
seidel@barzone.de

Tel. +49 (0) 6321 8908-1940

Nina Lehmann
lehmann@barzone.de
Tel. +49 (0) 6321 8908-1990

Messestand, Media FIZZZ,
FlZZZ AWARD

Susanne Kleber
kleber@barzone.de

Tel. +49 (0) 6321 8908-66

Beate Fritzsch
fritzsch@barzone.de
Tel. +49 (0) 6321 8908-67

Begleitprogramm
Barbara Becker
becker@barzone.de

Tel. +49 (0) 6321 8908-75

Benjamin Brouér
brouer@barzone.de
Tel. +49 (0) 6321 8908-35

Social Media und Online-Aktivitaten
Alexander Thurer
thuerer@barzone.de

Tel. +49 (0) 6321 8908-22

Presse & PR

Berit Schénrock
schoenrock@barzone.de
Tel. +49 (0) 6321 8908-1910

TERMINE

BARZONE

Gastro Trend & Trade Show
21.und 22. Mai 2012

Montag und Dienstag
taglich 1 bis 19 Uhr

Veranstaltungsort
Staatenhaus am Rheinpark
Auenweg 17, 50679 Koln

VERANSTALTER

MEININGER VERLAG GmbH
Maximilianstra3e 7-17

67433 Neustadt a.d. Weinstral3e
Deutschland






